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GenussKrone 2016/17:
42 Slegerbetrlebe in NO
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Die GenussKrone ist die dsterreichweit hochste Prémierung fiir bauerlich/handwerklich erzeugte Produkte in den Kategor‘ien Brot,
Kase, Obstprodukte, Rohpokelwaren und Fisch. AnschlieBend werden bundesweit die besten Produkte bei der GenussKrone Gala pramiert. -

Die besten Spezialititen vom Bauernhof wurden vergangene
Woche mit der GenussKrone primiert. Landesrat Stephan Pern-
kopf und LK-NO-Vizeprasident Otto Auer zeichneten in feierli-
chem Rahmen 42 blau-gelbe biuerliche Siegerbetriebe aus.

- A lle zwei Jahre begibt sich eine
AFac'hjury auf die Suche nach

L.den besten bduerlichen Produk-
ten des Landes. Auch heuer konnten
42 biuerliche Betriebe mit 52 Produk-
| ten punkten: Dafiir erhielten sie die
hochste Qualitdtsauszeichnung fiir
bauerliche Produkte verliehen - die
GenussKrone.

Besseres Verstindnis
| fiir die Landwirtschaft

Sie alle erfiillten strenge Anforde-
rungen und diirfen als Landessieger
nun ihre Siegerspezialitdten mit einem
Krénchen zieren. Im Rahmen einer
feierlichen Pramierung wurden diese
| Landessieger von Landesrat Stephan
Pernkopf, LK-NO-Vizeprisident Otto
Auer, GenussKrone-Projektleiter Anton
Heritzer und dem NO Obmann der
Direktvermarkter, Johann Hoﬁnger
vor den Vorhang gebeten.

»Die GenussKrone-Landessieger
stehen fiir geschmackvolle, nachhal-

‘tige Lebensmittel direkt aus der Re-

gion. Sie sichern nicht nur die Nah-
versorgung, sondern auch Arbeits-
platze .am Land. :

Dabei sind sie stdn-

lisierung gefiihrt, wie LK-NO-Vize-
prasident Otto Auer zu berichten wuss-
te: ,Wettbewerbe und Pramierungen
tragen dazu bei, die Qualitdt zu heben,
einen Vermarktungsvorsprung zu er-
zielen und Mairkte fiir unsere Bauern
abzusichern. Hier sind unsere Exper-
ten gefordert, um unseren Bauerinnen
und Bauern bei Fragen und Heraus-
forderungen zur Seite zu stehen.”
Eine weitere Unterstiitzung sollen
Landwirtinnen und
Landwirte mit der

dig in direkter Ver-  [)ie Sjeger stehen  Initiative ,Unser Es-
bindung zu den Kon- . : sen: Wo’s herkommt*
sumentinnen und  1Ur Geschmack erhalten. Damit soll
Konsumenten. Da- . ; mehr Transparenz
durch kdnnen sie viel und ﬂaChhalUge auf den Speisepldnen
zu einem besseren - PI’OdUktiOH.“ von dffentlichen so-

Verstdndnis fiir die
Landwirtschaft bei-
tragen”, betonte LR
Stephan Pernkopf.
Doch nicht nur die Qualitat spricht
fiir sich. Auch bei der Vermarktung
iiberlassen niederosterreichische Di-
rektvermarkter nichts dem Zufall.
Aus- und Weiterbildung sowie Aus-
zeichnungen wie die GenussKrone
haben zu einer weiteren Professiona-

LR STEPHAN PERNKOPF _

wie privaten Gemein-
sschaftsverpflegungs-
einrichtungen Einzug
halten. Was be1m Direktvermarkter
selbstverstdndlich und offensichtlich
ist, nimlich die besten Produkte vom
eigenen Bauernhof angeboten werden,
soll mit der Aktion ,Gut zu wissen”
fiir Konsumenten auch beim Auswarts-
Essen transparent werden®, sind sich
Pernkopf und Auer einig.

Der direkte Weg zu den Produzenten

Die Betriebe der Wiener Land-
- wirtschaft und die Vielfalt ihrer
Produkte und Angebotsformen
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